服务类采购需求文件
	项目名称
	深圳市野生动植物保护管理处2025年野生动植物及湿地保护宣传服务
	采购类型
	服务类

	采购人名称
	深圳市野生动植物保护管理处
	采购方式
	询价

	财政预算限额（元）
	25万元

	项目背景
	为全面落实《中华人民共和国野生动物保护法》《中华人民共和国湿地保护法》以及国家、省关于湿地及野生动植物保护相关规定，在全社会广泛宣传我市野生动植物保护管理的相关政策，发动市民积极参与各种公益宣传活动，引导公众树立“人与自然，和谐共生”的野生动植物及湿地保护理念。

	投标人资质要求
	（一）投标人必须是在中华人民共和国境内注册的、具有合法经营资格的独立法人单位；

（二）凡在禁止参加深圳政府采购活动期间的投标人，不得参与投标；

（三）投标人近三年内（即至少从2022年1月开始计算，投标人成立不足三年的可从成立之日起算）无行贿犯罪记录（本项由市政府采购中心定期向市人民检察院申请对政府采购投标人库中注册有效的投标人进行集中查询，投标报名及投标文件中无需提供证明材料）；

（四）本项目不接受联合体投标。

	具体技术要求
	主题日宣传活动。结合2月“湿地日”、3月“鸟节”“爱鸟周”、11月“保护野生动物宣传月”期间，开展至少两场现场系列宣传活动，形式可为：线下展览展示、趣味互动活动、野生动植物保护知识大讲堂、野生动植物栖息地保护活动（非法猎捕工具清理、栖息地污染物清理等）；内容包括但不限于：活动组织 、资料制作、资料发放、专家讲解、现场问答、宣传稿件、媒体报道等准备工作。
（二）持续开展野生动物保护进校园、进社区。内容包括全年累计开展野生动植物及湿地宣传进校园活动不得少于5次，进社区不得少于5次。

（三）线上宣传活动。通过微信公众号开展线上宣传活动至少2次，内容可选择小视频制作、直播、有奖问答、摄影比赛、创意漫画征集等。

（四）负责宣传资料的设计创作、撰写宣传稿件、联系媒体报道工作。

（五）负责全年宣传的现场活动照片、影像资料，分类整理，并编制《深圳市2025年野生动植物及湿地保护宣传总结》。

（六）安排专人对接和负责全年宣传工作。

	商务需求
	（一）项目服务期限（完成期限）限为合同签订之日起至2025年12月10日。
（二）项目进度安排：按甲方要求开展项目。

（三）服务地点：深圳市。
（四）报价要求：

1.本项目服务费采用包干制，应包括服务成本、法定税费和企业的利润。由投标供应商根据采购文件所提供的资料自行测算投标报价；一经中标，报价总价作为中标供应商与采购人签定的合同金额，合同期限内不做调整。

2.投标供应商应当根据本企业的成本自行决定报价，但不得以低于其企业成本的报价投标。

3.投标供应商的报价不得超过项目预算金额。

4.投标供应商的报价，应当是本项目采购范围和采购文件及合同条款上所列的各项内容中所述的全部，不得以任何理由予以重复。

5.除非采购人通过修改采购文件予以更正，否则，投标供应商应毫无例外地按响应文件所列的清单中项目和数量填报综合单价和合价。投标供应商未填综合单价或合价的项目，在实施后，将不得以支付，并视作该项费用已包括在其它有价款的综合单价或合价内。

6.投标供应商应先到项目地点踏勘以充分了解项目的位置、情况、道路及任何其它足以影响投标报价的情况，任何因忽视或误解项目情况而导致的索赔或服务期限延长申请将不获批准。

7.投标供应商不得期望通过索赔等方式获取补偿，否则，除可能遭到拒绝外，还可能将被作为不良行为记录在案，并可能影响其以后参加政府采购的项目投标。各投标供应商在报价时，应充分考虑报价的风险。
（五）付款方式：首期付款：在签订合同且政府资金计划下达后，支付30％的合同款；第二期付款：乙方完成中期项目并完成验收后，甲方支付合同款的40%，第三期付款：乙方完成所有宣传工作并提交全部项目成果，经甲方验收后，甲方按实际发生情况支付尾款。
（六）履约担保金：无。
（七）验收要求：乙方完成宣传服务后，须向甲方提交《深圳市2025年野生动植物及湿地保护宣传总结》文件。

（八）为加强廉政建设，投标人在投标时，必须签署《政府采购投标及履约承诺函》，否则做废标处理。

	评标信息
	以询价方式确定中标供应商。


